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Acta de reunion:

En el marco de la reunion desarrollada, se abordé el fortalecimiento de las
estrategias de comercializacion para la economia campesina, familiar y comunitaria,
destacando la importancia de los circuitos cortos, la comercializacién directa y el
turismo rural sostenible como mecanismos para posicionar los productos
territoriales.

Se identific6 como principal reto la alta intermediacion, la limitada articulacion a
mercados formales y la baja generacién de valor agregado, factores que afectan la
sostenibilidad econémica del campesinado. Frente a esto, se resalto el turismo rural
como una oportunidad para conectar directamente al productor con el consumidor,
generar valor desde la experiencia y fortalecer la identidad territorial.

Asimismo, se enfatizé en la necesidad de impulsar mercados campesinos, ferias
locales, ventas en finca y el uso de canales digitales, integrando elementos como la
narrativa del territorio y la diferenciacion del producto. También se destacé el
fortalecimiento de capacidades comerciales en aspectos como presentacion,
empagque, atencion al cliente y construccién de relatos productivos.

En cuanto a la estrategia digital, se subrayd la importancia de mantener presencia
activa en redes sociales mediante contenidos que visibilicen historias, procesos y
experiencias del territorio. De igual manera, se reconocid el papel clave de la
articulacién interinstitucional para generar alianzas, acompafiamiento técnico y
promocion de los productos.

Finalmente, se propuso promover espacios de conexién comercial como ruedas de
negocio, alianzas con el sector turistico y vinculos con el sector privado, con el fin de
asegurar una demanda estable.

En conclusion, la comercializacion se consolida como un eje estratégico para el
fortalecimiento del campesinado, requiriendo modelos integrales que articulen
produccion, identidad, experiencia y acceso directo al consumidor.

Sin mas, se da por terminada la reunién alas 12:00 p. m.
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